
FACHARZT-MEDIEN FÜR NEUROMEDIZINER MEDIADATEN 2016

– KOMPETENZ FÜR FACHÄRZTE

Crossmediale 
Facharzt-

Kommunikation

   Website*)

   Mobil*)

   E-Mail-Newsletter*)

   Social Media

   Print 
*) responsive Webdesign

Website  |  E-Mail-Newsletter**)  |  Print  |  NEURO-CME  |  Corporate Publishing Niedergelassene und klinisch tätige
 	 > 	Neurologen 
	 > 	Nervenärzte
	 > 	Neuropädiater
	 > 	Psychiater
	 > 	Neuro-Geriater
	 > 	Neuro-Onkologen
	 > 	Neuro-Physiologen
	 > 	Neuro-Chirurgen
	 > 	Neuro-Radiologen
	 > 	�und weitere Themen-interessierte 

Facharzt-Gruppen

Zielgruppen für Ihre Kampagnen

Mehr erfahren über Werbung

MedienCompany GmbH  |  Medizin-Medienverlag
83229 Aschau i.Chiemgau  |  Amselweg 2
Tel.: 08052-9511966  |  Fax: 08052-9511968 
E-Mail: media@MedienCompany.de
WEB: www.MedienCompany.de

Ansprechpartner

Ihre Mediaberaterin Monika Schroeder 
Tel.: 089-290840-22 Fax: 089-290840-55
E-Mail: Schroeder.Monika@MedienCompany.de
WEB: www.NEUROMEDIZIN.de
WEB: www.Medizin-Medienverlag.de

**) �Reichweite mehr als 11.000 Newsletter-Abonnenten
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MEDIADATEN 2016
NEUROMEDIZIN.de  |  Website 

Titelportrait  |  Preise  |  Formate
Preisliste gültig ab 01.07.2015 (alle Preise in Euro, zzgl. MwSt.)

Webadresse  
www.NEUROMEDIZIN.de

Zitierfähig durch ISSN-Nummern
ISSN Internet 2364-0464 
ISSN Print 2364-0472

ISSN ist der internationale Identifier für Zeitschriften und elektronischen 
Publikationen weltweit.

Jahrgang
3. Jahrgang 2016

Herausgeber
MedienCompany GmbH | Medizin-Medienverlag
Aschau i. Chiemgau

Charakteristik
NEUROMEDIZIN.de ist das neue unabhängige NEURO-Fachportal 
für Fachärzte aus dem Medizin-Medienverlag mit tagesaktuellen 
Meldungen auf der Website. 
Der Verlag verfügt über langjährige publizistische Kompetenz für die 
Berichterstattung für Fachärzte im Bereich der Neuromedizin. 

Zielgruppen
Beim Portal www.NEUROMEDIZIN.de sind derzeit über 11.000 
registrierte niedergelassene und klinisch tätige Ärzte aus den unten 
genannten NEUROMEDIZIN-Fachgebieten registriert. 
Des Weiteren wird die NEUROMEDIZIN.de-Website auch häufig 
direkt über das Internet angesteuert.

Die Fachärzte (Chef-, Ober- und Assistenzärzte und niedergelassene 
Neuromediziner) kommen aus den folgenden Fachbereichen:

>  Neurologie 	 >  Psychiatrie 
>  Neuropädiatrie 	 >  Neuro-Geriatrie
>  Neuro-Onkologie	 >  Neuro-Intensivmedizin
>  Neuro-Chirurgie  	 >  Neuro-Radiologie
>  Neuro-Physiologie  	 >  Neuro-Rehabilitation
>  Schmerz- oder Suchtmedizin

EXTRA SONDERSEITEN zur

>  Neuro-Chirurgie	 >  Medizin-Hilfsmittel
>  Neuro-Radiologie	 >  Medizin-Produkte
>  Neuro-Rehabilitation	 >  Medizin-Technik

Passwort-geschützte Inhalte
Ein Großteil der NEUROMEDIZIN.de-Inhalte ist nur für die Fachkrei-
se zugänglich. Registrierte Abonnenten bzw. Ärzte mit DocCheck-
LogIn finden dort Passwort-geschützte Facharzt-spezifische Infor-
mationen gemäß HWG-Richtlinien. 

Redaktion
NEUROMEDIZIN.de ist die moderne, professionelle redaktionelle 
Kombination aus Wissenschaft und Forschung für alle neurologisch 
interessierte Fachärzte. 

Unsere Themenübersicht

>  �Aktuelle Medizin-News
NEUROMEDIZIN.de ist das Portal für die gesamte Neuromedi-
zin.  Kompetente und erfahrene  Medizinjournalisten bereiten 
Neuromedizin-relevante Newsmeldungen über nationale und 
internationale Forschungsergebnisse aus den genannten Fach-
bereichen auf. 

>  �KongressMedizin
NEUROMEDIZIN.de informiert aktuell über ärztliche Kongresse, 
Messen, Workshops, Tagungen und Symposien aus dem In- und 
Ausland. 

>  ���Experten-Interviews
NEUROMEDIZIN.de veröffentlicht regelmäßig Interviews mit 
angesagten Experten und jungen Wissenschaftlern aus der  
Neuromedizin.

>  ���Gesundheitspolitik & Management
NEUROMEDIZIN.de berichtet über aktuelle Marktentwicklungen 
und Rechtsvorschriften im Gesundheitswesen sowie der Gesund-
heitspolitik.  

>  ���Industrie-News
NEUROMEDIZIN.de stellt kontinuierlich Neuerungen und 
Neuheiten aus der Pharmaindustrie, Medizingeräte-Hersteller, 
Medizinprodukte- und Medizinhilfsmittel-Industrie vor.
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NEUROMEDIZIN.de  |  Website 

REDAKTIONSTHEMEN   |  Website-Inhalte
Preisliste gültig ab 01.07.2015 (alle Preise in Euro, zzgl. MwSt.)

THEMENÜBERSICHTEN
NEUROMEDIZIN.de ist das Portal für die gesamte NEUROMEDIZIN.  
Kompetente und erfahrene  Medizinjournalisten bereiten tagesaktuell 
Neuro-Medizin-relevante Newsmeldungen über nationale und interna-
tionale Forschungsergebnisse aus den nachfolgenden Fachbereichen 
auf. Regelmäßige Aktualisierungen zu allen Themenbereichen. 

FACHBEREICHE
>  Neurologie 	 >  Psychiatrie 
>  Neuropädiatrie 	 >  Neuro-Geriatrie
>  Neuro-Onkologie	 >  Neuro-Intensivmedizin
>  Neuro-Chirurgie  	 >  Neuro-Radiologie
>  Neuro-Physiologie  	 >  Neuro-Rehabilitation
>  Schmerz- und Suchtmedizin

BERICHTERSTATTUNG ZU DEN INDIKATIONEN
Neuromedizinische Themen im Bereich Neurologie /  
Psychiatrie / Neuropädiatrie 

>  Angststörungen  	 >  ADHS 
>  Bipolare Störungen 	 >  Epilepsie 
>  Ess-Störungen 	 >  Morbus Alzheimer 
>  Morbus Parkinson 	 >  Multiple Sklerose 
>  Demenz	 >  Depressionen  
>  Neuro-Geriatrie 	 >  Neuro-Onkologie 
>  Psychosen  	 >  Schizophrenie  
>  Schlaganfall  	 >  Schlafstörungen 
>  Neuro-psychiatrische Erkrankungen 
>  Neuro-psychologische Erkrankungen 
>  Neuro-physiologische Erkrankungen 

Erscheinungsweise
>  �Website: 		  Tagesaktuell
>  �E-Mail-Newsletter: 	 14-tägig, an alle Abonnenten
>  �E-Mail-SonderNewsletter: 	�z. B. Kongressberichterstattung, 

Produkt-Neueinführungen, etc. 

Kontakt zur Medizin- und Technik-Redaktion
Medizin-Medienverlag  |  Redaktion NEUROMEDIZIN
Amselweg 2  |  83229 Aschau i.Chiemgau
Tel. 08052 -  9511966  |  Fax: 08052 – 9511968  | 

FACHARZT-ÜBERGREIFEND 
MANAGEMENT IN KLINIK UND PRAXIS

>  �Aktuelles für den Praxis- und Klinikalltag
Hier informieren sich sowohl Entscheidungsträger als auch 
Anwender aus der Neuromedizin über aktuelle neurowissen-
schaftliche Erkenntnisse, neueste neuromedizinische Trends und 
Entwicklungen bei Neuro-Präparaten, Medizin-Produkten und 
Medizin-Hilfsmitteln.

Praxisinhaber finden Aktuelles für ihren täglichen Praxisalltag.
 
>  �Praxisabrechnung (EBM, GOÄ, IGeL und ICD-10-Kodierung)
>  �Praxismanagement  
>  �Organisation und Personalführung  
>  �Arztrecht   
>  �Aktuelles Wissen um Neuro-Präparate und Praxisbedarf  

 

SONDERSEITEN | NEURO-CHIRURGIE
>  Operative Behandlung
>  �Voruntersuchungen konservativer Behandlungsverfahren 

und Rehabilitation
>  OP-Ausstattung
>  Medizinische Geräte
>  Software

SONDERSEITEN | NEURO-RADIOLOGIE
>  Diagnostik 
>  Computertomographie (CT)
>  Kernspintomographie (MRI/MRT)
>  Angiographie 
>  Sonographie 
>  Myelographie  
>  Interventionen 

SONDERSEITEN 
NEURO-REHABILITATION
>  Rehabilitative Maßnahmen 
>  Neue therapeutische 
       Möglichkeiten

SONDERSEITEN 
TECHNIK & MEHR
>  Medizin-Hilfsmittel 
>  Medizin-Produkte
>  Medizin-Technik
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E-Mail: Redaktion@Neuromedizin.de

MedienCompany GmbH | 
 Amselweg 2 | 83229 Aschau  i.Ch.

E-Mail: info@mediencompany.de
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Sonstiges
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MEDIADATEN 2016
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Preise  |  Banner   |  Werbeformen
Preisliste gültig ab 01.07.2015 (alle Preise in Euro, zzgl. MwSt.)

Erscheinungsweise

2 x monatlich, bei Bedarf öfter (z. B. bei Kongressberichterstattung) 
Der E-Mail-Newsletter erreicht regelmäßig ca. 11.000 qualifizierte 
und namentlich bekannte Empfänger. Das sind niedergelassene 
und klinisch tätige Ärzte. Er wird größtenteils als html-Newsletter 
ausgeliefert. Aufbereitet im responsive Webdesign und optimiert 
für Smartphone und Tablet. Nutzen Sie diese homogene Zielgruppe 
für Ihre Arztansprache.

Einsatzmöglichkeiten/Vorteile

>  �Homogene Zielgruppen
>  �Schnelles Informationsmedium
>  �Aktuelles redaktionelles Umfeld
>  �Direkte Verlinkung auf Ihre Landingpage

Ihre Ansprechpartnerin Monika Schroeder 
MedienCompany GmbH  |  Medizin-Medienverlag  |  NEUROMEDIZIN.de
Tel.: 089-290840-22 Fax: 089-290840-55
E-Mail: schroeder.monika@MedienCompany.de 

Variationen und Anregungen
Nutzen Sie die Empfängerkreise auch für individuelle E-Mailings.
Mit Ihrem individuellen Newsletter können Sie alle Werbeflächen für 
Ihr Unternehmen nutzen. Informieren Sie sich auf Seite 5 der Mediada-
ten oder fragen Sie nach den Möglichkeiten bei uns an.

Bankverbindung
MedienCompany GmbH, Aschau i.Chiemgau
Sparkasse Mittelfranken-Süd
Kto.-Nr.	 221 024 342
BLZ 	 764 500 00
BIC: 	 BYLADEM1SRS
IBAN: 	 DE38 7645 0000 0221 0243 42

WERBEMÖGLICHKEITEN
Datenformate / Größen / Datenanlieferung

GIF, JPG, (DOC zusätzlich bei Text-/Bildanzeige) 
Dateigröße: max. 60 KB
Bei animierten Bildern ist zu beachten, dass diese nicht in jedem 
System als Animation erkennbar sind. Weiterführende Banner-Links 
müssen mitgeliefert werden.

(1) �Banner-Box (rechte Seite neben Redaktion)
z. B. Größe: 130 px × 40 px oder 130 px x 180 px

(2) �Text-/Bildanzeige (im redaktionellen Teil)
Bild: (GIF, JPG) 
Text: 300 Zeichen (inkl. Leerzeichen) + Link 

(3) �Fullbanner
z. B. Größe: 348 px x 43 px 

(4) �Superbanner / Leaderboard unter Header
Größe: 583 px x 75 px 

Andere Bannergrößen auf Anfrage.  

Datenanlieferung:
7 Tage vor Versandtermin per E-Mail an anzeigen@neuromedizin.de

NEUROMEDIZIN.de  |  E-Mail-Newsletter |  Aktuelles Neurowissen für Ihre Ärztezielgruppen

BANNERPREISE

(1) �Banner-Box (2) �Text-Bild-Anzeige (3) �Fullbanner (3) Fullbanner (4) Superbanner/Leaderboard

Platzierung neben Redaktion im Redaktionsbereich Redaktionsbereich / Position 1 Redaktionsbereich / Position 2, 3, etc unter Header

Schaltung 1x        3x 6x 1x 3x 6x 1x         3x  6x 1x         3x 6x 1x            3x  6x

Preis/Euro 650,- 1.700,- 2.950,- 750,- 2.000,- 3.500,- 700,- 1890,- 3.250,- 500,- 1.250,- 2.250,- 875,- 2250,- 4.000,-

Alle genannten Preise verstehen sich pro Monat und zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Die Bannerschaltungen müssen im Laufe des Auftragsjahres (ab Beginn der ersten Schaltung) vollständig erscheinen.
Agentur-Provision: 10% vom Kundennetto.

4

JAHR / MONAT E-MAIL-NEWSLETTER - Versandtermine 2016

Januar 2016 02. KW 2016 12.01.2016 04. KW 2016 26.01.2016

Februar 2016 06. KW 2016 09.02.2016 08. KW 2016 23.02.2016

März 2016 10. KW 2016 08.03.2016 12. KW 2016 22.03.2016

April 2016 15. KW 2016 12.04.2016 17. KW 2016 26.04.2016

Mai 2016 19. KW 2016 10.05.2016 21. KW 2016 24.05.2016

Juni 2016 24. KW 2016 14.06.2016 26. KW 2016 28.06.2016

Juli 2016 28. KW 2016 12.07.2016 30. KW 2016 26.07.2016

August 2016 32. KW 2016 09.08.2016 34. KW 2016 23.08.2016

September 2016 37. KW 2016 13.09.2016 39. KW 2016 27.09.2016

Oktober 2016 41. KW 2016 11.10.2016 43. KW 2016 25.10.2016

November 2016 45. KW 2016 08.11.2016 47. KW 2016 22.11.2016

Dezember 2016 49. KW 2016 06.12.2016 51. KW 2016 20.12.2016
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Die Banner-Preisliste finden Sie auf Seite 4 

Redaktionelle Inhalte
Aktuelle internationale und nationale wissenschaftliche Neuromedizin-Meldungen.  
Berichte aus Forschung und Medizin-Technik. Management-Themen, Fortbildungen  
und Kongressberichterstattung sowie spannende Projekte und Initiativen aus dem  
Neuromedizin-Umfeld.
Der NEUROMEDIZIN.de | E-Mail-Newsletter bietet Ihnen gezielte Präsentationsmöglich-
keiten für die Vorstellung Ihrer Produkte,  ob Neueinführung oder neue wissenschaftliche 
Erkenntnisse zu Ihren Indikationen. Weisen Sie auf Fortbildungsveranstaltungen oder Ihre 
Kongressbeteiligungen und Satellitensymposien hin. Weisen Sie auf Ihre Whitepaper hin 
und generieren Sie Leads.

Dateiformate
PNG, GIF, JPEG. 
Individuelle Formate auf Anfrage.

Lieferadresse
Bitte senden Sie Dateien per Mail an anzeigen@neuromedizin.de
Geben Sie bitte den Kundennamen und den Termin des Kampagnenbeginns an.

Lieferfrist
Dateianlieferung eine Woche vor Kampagnenbeginn.

Kombinationsangebote
Wir machen Ihnen gerne individuelle Angebote zur Kombination von Online- und 
Printwerbung.

Ihre Ansprechpartnerin  Monika Schroeder 
MedienCompany GmbH  |  Medizin-Medienverlag  |  NEUROMEDIZIN
Tel. 49 89 290840-22   |  Fax: 49 89 290840-55
E-Mail: schroeder.monika@MedienCompany.de
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WERBEN  im „NEUROMEDIZIN.de-Newsletter“ 
Onlinewerbung  |  NEWSLETTER NEUROMEDIZIN.de  |  BANNER-WERBEFORMEN  |  Bannerformate

(4) Superbanner/Leaderboard
unter Header

(3) Fullbanner / Position 1
im Redaktionsbereich

(3) Fullbanner / Position 2 und 3
im Redaktionsbereich

(1)  Bannerbox-Banner
Top

(1)  Bannerbox-Banner
weitere Platzierungen

(2)  Text-/Bild-Anzeige
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SONDERWERBEFORMEN   |  Exklusiv-Newsletter
Preisliste gültig ab 01.07.2015 (alle Preise in Euro, zzgl. MwSt.)

Was ist zu tun?
>  �Ihr Team bereitet dafür den Nachrichtentext einschließlich Link 

auf die gewünschte Landingpage als Word-Dokument vor. 

>  �Die Meldung kann mit Ihren Bildern, Logos und/oder Banner 
noch weiter aufgewertet werden. Links auf Landingpages.

>  �Mit der Buchung des NEUROMEDIZIN.de - Exklusiv-Newsletters 
können Sie alle unsere mehr als 11.000 NEUROMEDIZIN-News-
letter-Abonnenten (Stand 01.08.2015) persönlich ansprechen.

>  �In perfekter Alleinstellung in der Aufmerksamkeit der Leser.

>  �Aufbereitung durch unsere Technik mit direkter Abstimmung 
und Freigabe durch Ihren Beauftragten vor dem Versandtermin. 
Die Versandfreigabe ist gleichzeitig die Freigabe für den Versand 
des Exklusiv-Newsletters. Bitte beachten Sie dazu auch unsere 
rechtlichen Hinweise auf dieser Seite.

Wie kann es auch gehen?
>  �Unser erfahrenes Medizin-Redaktionsteam erstellt die Inhalte 

des Sonder-Newsletters gemäß Ihren Vorgaben und einem ent-
sprechenden Briefing und Terminvorgaben durch den Kunden. 

>  �Der Kunden erhält aufgrund der Vorgaben eine erste Aufberei-
tung mit der Möglichkeit der Korrektur und internen Abstim-
mung. 

>  �Nach Freigabe der Texte erfolgt die Programmierung des News-
letter-Templates mit den vorhandenen Texten, Fotos, Literatur-
hinweisen etc.

Versandtermine
Sonder-Newsletter werden nur außerhalb der normalen Versandwoche 
des NEUROMEDIZIN-Newsletters versandt.  
Bitte erfragen Sie jeweils die aktuellen Versanddaten.

Newsletter für Experten
Alle Fachmedien der MedienCompany GmbH informieren Ihre Leser 
auch via E-Mail-Newsletter über Neuigkeiten aus den jeweiligen 
Facharztbereichen und für die bestimmte unternehmerische Funktion. 
Die Newsletter erreichen Ihre ärztlichen Zielgruppen verlässlich und 
regelmäßig. 
Interesse? Wir informieren Sie gerne.

Ihre Ansprechpartnerin  Monika Schroeder 
MedienCompany GmbH  |  Medizin-Medienverlag  |  NEUROMEDIZIN
Tel. 49 89 290840-22   |  Fax: 49 89 290840-55
E-Mail: schroeder.monika@MedienCompany.de 

Rechtliche Hinweise

Für alle im Kundenauftrag zu versendenden Sonder-Newsletter 
benötigen wir eine schriftliche Freigabe durch den jeweiligen 
Kunden. Verlag und Redaktion übernehmen keine Haftung zu 
den dort publizierten Inhalten und Aussagen. 
Die rechtliche Verantwortung für alle Inhalte liegt ausschließlich 
beim beauftragenden Kunden.

>  �Diese Version erhält der Kunde zur Prüfung und der endgültigen 
Freigabe des Newsletter-Templates, der grafischen Aufbereitung, 
der redaktionellen Inhalte und dem finalen Versandtermin.

Folgende Zielgruppen-Selektionen 
können wir Ihnen bei Bedarf anbieten
>  �alle registrierten ca. 11.000 Newsletter-Abonnenten 
>  �niedergelassene und klinisch tätige Neurologen, Nervenärzte, 

Neuropädiater, Psychiater
>  �niedergelassene und klinisch tätige Neuro-Chirurgen 
>  �niedergelassene und klinisch tätige Neuro-Radiologen 
>  �niedergelassene und klinisch tätige Neuro-Reha-Spezialisten 

Bitte erfragen Sie den aktuellen Stand der jeweils gewünschten 
Zielgruppe bei uns. 

Preise und Formate
Performance-orientiert ist dabei auch Ihr Buchungspreis. 
Wir berechnen Ihnen die aktuelle Reichweite, also die Anzahl der 
registrierten Empfänger des NEUROMEDIZIN.de-Exklusiv-Newsletters. 
Alle Preise und die Formatmöglichkeiten erhalten Sie auf Anfrage. 
Wenden Sie sich gerne an Frau Schroeder aus unserem Hause. 
(Tel.: 089 29084022).

Technische Vorgaben 
(Bei Anlieferung durch den Kunden)
Textumfang:	 ca. 2.000 Zeichen in einem separaten Word-Dokument
Bildmaterial: 	L ogo, Foto oder Banner im gif-Format
Datenlieferung: 	bis 5 Tage vor Schaltbeginn
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NEUROMEDIZIN.de  |  Exklusiv-Newsletter |  Sonder-Newsletter (Business Information)

Der Exklusiv-Newsletter von NEUROMEDIZIN.de ist unsere digitale redaktionelle Sonderwerbeform, durch die Ihre Botschaft mit dem Charakter einer Breaking News als alleinstehender Newsletter direkt an unse-
re Abonnenten geht. Platzieren Sie hier Ihr Angebot mit Verlinkung auf Ihre Website. NEUROMEDIZIN.de übersendet seinen Newsletter-Abonnenten diese einmalige und als Unternehmensmeldung gekennzeichnete 
Presented News zu dem von Ihnen gebuchten Zeitpunkt.
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Stand-Alone Newsletter (BUSINESS INFORMATION): 
Ein Sondermailing im Look-and-Feel des redaktionellen Newsletters exklusiv mit Ihren Inhalten, Bildern und den optionalen Werbeflächen zur direkten Kundenansprache an alle Abonnenten zu einem Zeitpunkt Ihrer 
Wahl. Wir versenden Stand-Alone Newsletter höchstens 1-mal pro Woche.  Ihre Botschaft bekommt somit die uneingeschränkte Aufmerksamkeit von derzeit ca. 11.000 NEUROMEDIZIN-Abonnenten (Stand August 2015). 
Versand und Preise auf Anfrage.

Sie liefern 
Bild und Text 

– wir setzen es 
für Sie um!

Versandtermin 
unverbindlich 

reservieren
 

unter
werbung@neuromedizin.de

Ihre Ansprechpartnerin:
Frau Monika Schroeder
Telefon: 089 29084022

NEUROMEDIZIN.de  |  Stand alone-Newsletter  |  Business-Information
SONDERWERBEFORMEN   |  Exklusiv-Newsletter

Preisliste gültig ab 01.07.2015 (alle Preise in Euro, zzgl. MwSt.)

Mögliche Newsletter-Einzelausgaben und/oder Ausgabenkombinationen

NEUROLOGIE

MEDIZINPRODUKTE

PSYCHATRIE

MEDIZINTECHNIK

NEUROPÄDIATRIE

MEDIZINHILFSMITTEL

NEUROCHIRURGIE

NEUROREHA

NEURORADIOLOGIE

NEUROGERIATRIE
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Dateiformate
PNG, GIF, JPEG, HTML5 
Individuelle Formate auf Anfrage.

Lieferadresse
Bitte senden Sie Dateien per Mail an anzeigen@neuromedizin.de
Geben Sie bitte den Kundennamen und den Termin des Kampagnenbeginns an.

Lieferfrist
Dateianlieferung eine Woche vor Kampagnenbeginn.

Kombinationsangebote
Wir machen Ihnen gerne individuelle Angebote zur Kombination von Online- und 
Printwerbung.

Ihre Ansprechpartnerin  Monika Schroeder 
MedienCompany GmbH  |  Medizin-Medienverlag  |  NEUROMEDIZIN
Tel. 49 89 290840-22   |  Fax: 49 89 290840-55
E-Mail: schroeder.monika@MedienCompany.de
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WERBEN AUF DEM ONLINEPORTAL „NEUROMEDIZIN.de“ 
Onlinewerbung  |  Homepage NEUROMEDIZIN.de  |  BANNER-WERBEFORMEN  |  Bannerformate

Bannerwerbung Bannerformate Preise pro Monat 
(ab Start)

(1) Super Banner „unter Header“ 728 px x 60 px 1.035,- EUR

(2) Voll-Banner 
(im Redaktionsbereich) / Position 1

468 px × 60 px 580,- EUR

(3) Voll-Banner 
(im Redaktionsbereich) / Position 2, 3, etc.

468 px x 60 px 425,- EUR

(4) Bannerbox-Banner / Top 184 px x 153 px 520,- EUR

(5) Bannerbox-Banner / Position 2, 3, etc. 184 px x 153 px 370,- EUR

(6) Skyscraper 120 px x 600px
160 px x 600px

570,- EUR

Alle genannten Preise sind Nettopreise. Sie verstehen sich zuzüglich gesetzlicher MwSt.
Zahlungsbedingungen: 14 Tage nach Rechnungslegung. Agentur-Provision: 10% vom Kundennetto.

(1)  Superbanner/
Leaderboard
unter Header

(2)  Fullbanner / 
Position 1

im Redaktions-
bereich

(3)  Fullbanner / 
Position 2 und 3
im Redaktions-

bereich

(5)  Bannerbox-Banner
weitere Platzierungen

(4)  Bannerbox-Banner
Top

(5)  Bannerbox-Banner
Position 2 + 3

(6)  Skyscraper      
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NEUROMEDIZIN.de  |  Onlinewerbung Website 

SONDERWERBEFORMEN  |  PR-Formate  |  Sponsoring
Preisliste gültig ab 01.07.2015 (alle Preise in Euro, zzgl. MwSt.)

Redaktionsbeitrag/Neuroflash (Exklusiv)

Redaktioneller Artikel (ca. 1.500 Zeichen, inkl. Leerzeichen). 
Sie wählen Ihr Thema. Sie liefern Basismaterial und Bilder. 
Weiterführender Link ist mit dabei. 

Preis pro Meldung: 1.100 Euro entspricht Redaktionskosten und 1. Monat Media
/ jeder Folgemonat 600,00 Euro (bei unveränderten Inhalten)
Text-Änderungen in den Folgemonaten werden nach Aufwand abgerechnet. 

NEWSMELDUNG (kurzfristig einsetzbar)

Das Wesentliche kurz und prägnant. Newsmeldung (ca. 550 Zeichen inkl. Leerzeichen) 
zu einem von Ihnen gewählten Thema, ein Bild, ein Link. Newsmeldung wird redaktionell 
von uns erstellt.

810 Euro entspricht Redaktionskosten und 1. Monat  
/ jeder Folgemonat 280,00 Euro (bei unveränderten Inhalten)

RUBRIKEN-SPONSORING
Sponsoring eines Beitrages in einem bestimmten Themengebiet (z. B. Epilepsie, Multiple 
Sklerose, Schmerz, etc.) auf der Website NEUROMEDIZIN.de. 
Teaserbeispiele: Teaserbox inkl. Zusatz „mit freundlicher Unterstützung von…“ oder 
„Thema X gesponsert von…“

Preis pro Beitrag: 250,00 Euro/Monat / Mindestlaufzeit 6 Monate

Alle genannten Preise sind Nettopreise. Sie verstehen sich zuzüglich gesetzlicher MwSt.
Für redaktionelle PR-Formate wird keine Agenturprovision gewährt.

Ihre Ansprechpartnerin  Monika Schroeder 
MedienCompany GmbH  |  Medizin-Medienverlag  |  NEUROMEDIZIN
Tel. 49 89 290840-22   |  Fax: 49 89 290840-55
E-Mail: schroeder.monika@MedienCompany.de
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WERBEN AUF DEM ONLINEPORTAL „NEUROMEDIZIN.de“
Onlinewerbung  |  NEUROMEDIZIN.de  |  Sonder-Werbeformen  |  PR-Formate  |  Sponsoring
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NEUROMEDIZIN.de  |  PRINT  |  SONDERPUBLIKATIONEN
SONDERWERBEFORMEN  |  Kongressberichte  |  Exklusivpublikationen

Preisliste gültig ab 01.07.2015 (alle Preise in Euro, zzgl. MwSt.)

SONDERPUBLIKATIONEN  |  NEUROMEDIZIN.de  |  Redaktionelle Verlagsbeilagen  |  Experten-Interviews  |  Supplements

NEUROMEDIZIN.Magazin | Print 
ist die neue Publikation in der 
Neurologie & Psychiatrie. 
Das Magazin ist die Plattform für 
alle Marktteilnehmer rund um das 
Thema Neurologie & Psychiatrie. 

Jede Ausgabe enthält neben wechselnden Schwerpunktthemen einen 
spannenden Mix aus Informationen und Meinungen mit exklusiven 
Marktdaten, Experten-Interviews, Best Practices, Gastbeiträgen, Themen-
übersichten, neuen Produkten und Relaunches aus dem Neurologie- und 
Psychiatrie-Markt. 

Das NEUROMEDIZIN.Magazin bietet seinen Anzeigenkunden hochqua-
lifizierte Kontakte zu den Ärzten aus den neurologisch- und psychiatrisch-
ausgerichteten Facharztrichtungen in Praxis und Klinik. Zielgruppen sind 
Neurologen, Nervenärzte, Psychiater, Neuropädiater, Neuro-Chirurgen, 
Neuro-Geriater, Neuro-Onkologen, Neuro-Radiologen.

Erscheinungsweise:  	 zu aktuellen Anlässen
Druckauflage: 	 3.300 Exemplare
Erscheinungstermin:	 Mai 2016	
Schwerpunktthema:  	 Fokus / Neue Produkte / Entwicklungen	
Anzeigenschluss:	 11. April 2016	
Druckunterlagentermin:	 19. April 2016		

. Magazin
2. Jahrgang 2015 | SEPTEMBER 2015    ISSN 2364-0472
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ERKENNEN, HANDELN, BEHANDELN

Exklusiv-Interview mit Prof. Berner

>   Seite 7

Rechtskonforme Datenhaltung
Orientierungshilfe für Kliniken

>   Seite 5

Neues E-Health-Gesetz für 
sichere digitale Kommuni-
kation und Anwendungen 
im Gesundheitswesen

Telematik-Infrastruktur erfüllt 
höchste Sicherheitsstandards: 
Zugriffe der Ärzte werden pro-
tokolliert. Krankenkassen sind 
zur Information verpflichtet.

>   Seite 3

Herbsturlaub in den Bergen
Wo es heuer am schönsten ist

>   Seite 2

Ärztekarriere in der Neuromedizin
Rae qui blaborest ad experi ut ditas que voluptam ullibusdandi id mi Igent aut vel molorionest et et eturiat

EPILEPSIE

NeuroRAD 2015
50. Jahrestagung der 
Deutschen Gesellschaft 
für Neuroradiologe e.V.,
Köln, 15. bis 17.10.2015

Die „NeuroRAD“ ist EU-größ-
ter Fachkongress der Hirnbild-
gebung und der Neuroradio-
logie. Mit ihren Diagnose- und 
Behandlungsmethoden u. a. im 
Bereich Demenz und Schlagan-
fall sind medizinische Schlüs-
seldisziplinen der alternden 
Gesellschaft. 1.000 Teilneh-
mer werden von der Dt. Ge-
sellschaft für Neuroradiologie 
(DGNR) erwartet. Kongressprä-
sident ist Prof. Heinrich Lan-
fermann, Direktor des Instituts 
für Diagnostische und Inter-
ventionelle Neuroradiologie, 
MMH Hannover.

>   Seite 4

NEURO-RADIOLOGIE

Kolorpore nullamu sdandi 
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rum, sinusam, nam inimus qui 
quam invelecti que ea nem ex-
ceaqu atiae. 

Blaborest ad experi ut ditas 
que voluptam.

>   Seite 6
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MORBUS PARKINSON MULTIPLE SKLEROSE
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EXKLUSIVINTERVIEW

- ERKENNEN, HaNdELN, BEHaNdELN -  

alkoholabhängigkeit: Hinschauen und nicht Wegschauen 
Effektive anti-Craving-Therapie mit Naltrexon

In deutschland sind etwa 1,8 
Millionen Menschen alkoholab-
hängig und rund 1,6 Millionen 
betreiben einen schädlichen al-
koholkonsum1. der volkswirt-
schaftliche Schaden durch al-
koholbezogene Störungen liegt 
bei ca. 19 Milliarden Euro im 
Jahr. Trotzdem befinden sich 
hierzulande nur etwa 10 Pro-
zent der alkoholabhängigen 
Menschen in einer suchtspezi-
fischen Behandlung. Die Grün-
de hierfür sind vielfältig, so-
wohl seitens der Behandelnden 
als auch der allgemeinbevölke-
rung, die nicht selten große Un-
sicherheit im Umgang mit den 
Betroffenen zeigt. Für die Be-
handlung alkoholabhängiger 
Patienten stehen verschiedene 
Therapiemaßnahmen zur Verfü-
gung, deren gemeinsames Ziel 
eine lebenslange abstinenz bei 
möglichst langer Rückfallfrei-
heit ist. Ein Hauptmerkmal der 
alkoholkrankheit ist der Sucht-
druck, das sogenannte Craving. 
Um Craving zu behandeln, gibt 
es verschiedene suchttherapeu-
tische ansätze. Neben psycho-
therapeutischen Maßnahmen 
stehen verschiedene anti-Cra-
ving-Medikamente zur Verfü-

? Herr Prof. Berner, nur 10 Prozent 
der alkoholabhängigen Patienten 
werden behandelt. Wieso ist die 
Behandlungslücke so groß?

! Die Gründe hierfür sind sehr viel-
fältig. Zunächst einmal haben Al-
koholpatienten keine Lobby. Fragt 
man beispielsweise die Allgemein-
bevölkerung, an welcher Stelle am 
ehesten Mittel für die medizinische 
Versorgung und auch für die For-
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Interview mit 
Prof. dr. med. Michael Berner, 

Ärztlicher Direktor der Rhein-Jura Klinik 
in Bad Säckingen

schung gekürzt werden sollten, 
wird an erster Stelle immer der Be-
reich der Alkoholabhängigkeit ge-
nannt. Alkoholabhängige Menschen 
sind mehr stigmatisiert als jede an-
dere Patientengruppe. Auch des-
halb erfordert es Mut, dass sich ein 
Betroffener seinem Arzt offenbart. 
Doch auch Ärzte vermeiden dieses 
Thema oft sehr gerne. Obwohl es 
zu einer Alkoholerkrankung dazu-
gehört, einen Rückfall zu erleiden, 

erleben viele Ärzte dies als Versa-
gen, und zwar zum einen das Ver-
sagen des Patienten selbst, aber 
zum anderen manchmal auch ihr 
eigenes als Therapeut. Derjenige, 
der das so erlebt, reagiert dann mit 
Abwehr auf diese Patientengruppe. 
Dabei lohnt sich der Einsatz für die-
se Menschen ganz besonders, da 
man bei kaum einer anderen Pati-
entengruppe einem Leben eine so 
positive Wendung geben kann.

gung, wie z. B. Opioidrezeptor-
antagonisten, mit denen das 
belohnungsassoziierte Craving 
verringert werden kann. 

Seit Anfang September 2010 steht 
mit dem Opioidrezeptorantagonis-
ten ADEPEND® (Wirkstoff: Naltre-
xon) der Firma DESITIN Arzneimit-
tel GmbH, Hamburg, eine effektive 
Therapieoption zur Minderung des 
Verlangens nach Alkohol („Cra-
ving“), Reduktion des Rückfallrisikos 
und Unterstützung der Abstinenz 
als Teil einer umfassenden Therapie 
bei Erwachsenen in Deutschland zur 
Verfügung. 
ADEPEND® hemmt die Wirkung der 
alkoholvermittelten Endorphin-Aus-
schüttung und unterdrückt somit das 
subjektiv positive Gefühl bei Alko-
holkonsum. Opioidrezeptorantago-
nisten zeichnen sich außerdem durch  
eine gute Wirksamkeit in Bezug 
auf die Trinkmengenreduktion aus, 
wenn das Behandlungsziel der Alko-
holabhängigkeit nicht ausschließlich 
die Abstinenz ist.

Der Suchtmediziner, Psychiater und 
Psychotherapeut Prof. Dr. med. Mi-
chael Berner, Ärztlicher Direktor der 
Rhein-Jura Klinik in Bad Säckingen,  
dessen Forschungsgebiet insbeson-

dere auch die verbesserte Therapie-
allokation bei Suchterkrankungen 
ist, sprach in einem Exklusiv-Inter-
view über das Thema Alkoholab-
hängigkeit in Deutschland, die Mög-
lichkeit einer pharmakologischen 
Therapie in der Phase der Postakut-
behandlung und über die neue 2015 
erschienene S3-Leitlinie zur Thera-
pie der Alkoholabhängigkeit2.

NEUROMEDIZIN 
Meinungsbilder-Interviews 
und Expertenkommentare

EXKLUSIV-INTERVIEWS

Langjährige Erfahrung.
Interviews mit Spezialisten, aktuelle Berichte aus der Forschung und Kom-
mentare sind ein fester Bestandteil unseres redaktionellen Konzeptes. Ein 
kompetenter Umgang sowohl mit Meinungsbildnern als auch mit medizi-
nischen Inhalten ist die Basis unserer Medizinredaktion. 
Unsere Kunden geben das Thema und auch den gewünschten Meinungs-
bildner als Interviewpartner vor. Wir decken die Indikationen der Neuro-
medizin, (u. a. Epilepsie, Morbus Parkinson, Morbus Alzheimer, Multiple 
Sklerose), der Neuro-Chirurgie und Neuro-Radiologie ab. Redaktionelle 
Kompetenz bieten wir auch zu den Themen der Sucht- und Schlafmedizin.

Und so ist unsere Vorgehensweise:
>  Auftragserteilung/Themen-Briefing des Kunden
>  �Redaktion erstellt nach Abstimmung mit dem Kunden die entsprechen-

den Interviewfragen.
>  �Nach Kundenfreigabe; Terminabstimmung mit dem Interviewpartner 

und Interviewdurchführung.
>  �Redaktionelle Aufbereitung des Interviews und DTP-Version für die 

Freigabe durch den Kunden.
>  Korrektur und Freigabe durch den Kunden und dem Interviewpartner.
>  �Print- und Onlinevorbereitung und -verbreitung in den vereinbarten 

Medienkanälen

KONGRESS-SUPPLEMENTS

Kaum etwas beachten die Ärzte mehr als neueste Studienergebnisse und 
Therapieverfahren, welche häufigst auf nationalen und internationalen 
Fachkongressen der medizinischen Fachgesellschaften vorgestellt werden. 
Unsere Kongress-Redakteure berichten journalistisch verständlich mit 
hoher medizinisch-wissenschaftlicher Reputation von den Schnittstellen 
zwischen Forschung und Anwendung, von den wichtigen Medizinkon-
gressen aus den Fachgebieten der Neuromedizin, der Neuro-Radiologie 
und Neuro-Chirurgie vor Ort. 
Über Inhalt, Umfang und Aktualität bestimmen unsere Auftraggeber: 
4, 8, 12 oder mehr Seiten, deutsch und/oder englisch, im Magazin- oder 
E-Mail-Format. Für den Vertrieb der Publikation bieten wir  Ihnen unseren 
NEUROMEDIZIN-Abonnenten-Pool, unsere Onlineplattform und unseren 
E-Newsletter an. Fortdrucke der Supplements nutzen unsere Kunden 
häufig im Einsatz für den Außendienst und/oder für schriftliche Mailings 
bei ihren Zielgruppen. Sie eignen sich auch für die Bestückung der eigenen 
Firmen- oder Produkt-Website.

Fordern Sie dazu unsere Mediadaten an.
Ihre Ansprechpartnerin  Monika Schroeder 
MedienCompany GmbH  |  Medizin-Medienverlag  |  NEUROMEDIZIN
Tel. 49 89 290840-22   |  Fax: 49 89 290840-55
E-Mail: schroeder.monika@MedienCompany.de
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ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN

Preisliste gültig ab 01.07.2015 (alle Preise in Euro, zzgl. MwSt.)

AGB | Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen, Beilagen und Online-Werbemittel  

§ 1 Geltung, Ausschließlichkeit
1.1. Für die Annahme und die Veröffentlichung aller Werbeaufträge sowie Folgeaufträge des Auftragge-
bers durch die Verlagsgruppe MedienCompany GmbH (Verlag) gelten ausschließlich die vorliegenden AGB 
sowie die zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des Verlages. Deren Regelungen bilden 
einen wesentlichen Vertragsbestandteil der AGB. Die Gültigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit 
sie mit diesen AGB nicht übereinstimmen, ausgeschlossen.
1.2. Diese AGB gelten sinngemäß für Beilagenaufträge. Diese werden vom Verlag grundsätzlich erst nach 
Vorlage eines Musters angenommen.
1.3 Zum Teil gelten nach diesen AGB gegenüber „Verbrauchern“ im Sinne von § 13 BGB besondere Bestim-
mungen. Kein Verbraucher ist der Kunde jedenfalls dann, wenn der Vertrag vom Kunden im Rahmen seiner 
gewerblichen und/oder selbständigen beruflichen Tätigkeit geschlossen wird.
§ 2 Angebot, Vertragsschluss
2.1. Aufträge für Anzeigen können persönlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Inter-
net aufgegeben werden. Der Verlag haftet nicht für Übermittlungsfehler.
2.2. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestätigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils 
die im Zeitpunkt des Vertragsschlusses gültige Preisliste.
2.3. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenaufträge, auch in Form von einzelnen Abrufen im Rahmen eines Ge-
samtabschlusses, nach pflichtgemäßem Ermessen abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt 
gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt und/oder vom deutschen Werberat in einem Be-
schwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Veröffentlichung für den Verlag wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser 
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten. Der Verlag erklärt die 
Ablehnung unverzüglich nach Kenntniserlangung der betreffenden Inhalte.
§ 3 Preise, Zahlungsbedingungen, Preisnachlässe
3.1. Der Preis für die Veröffentlichung einer Anzeige richtet sich nach der zur Zeit der Veröffentlichung gel-
tenden Preisliste. Bei Änderung der Anzeigenpreisliste gelten die neuen Bedingungen auch für laufende 
Verträge.
3.2. Sämtliche Preise verstehen sich zuzüglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Höhe am Tag der Rechnungs-
stellung.
3.3. Bei Anzeigenaufträgen aus dem Ausland, die nicht mehrwertsteuerpflichtig sind, erfolgt die Rech-
nungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung. Der Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer 
berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die Steuerpflicht der Anzeige bejaht.
3.4. Der Rechnungsbetrag ist netto (ohne Abzug) innerhalb von 30 Tagen ab Rechnungsdatum zur Zahlung 
fällig.
3.5. Zahlungen müssen kosten- und spesenfrei auf die in der Rechnung angegebenen Bankkonten des Ver-
lages geleistet werden.
3.6. In der Preisliste bezeichnete Nachlässe werden nur dem Auftraggeber und nur für die innerhalb eines 
Jahreszeitraums erscheinenden Anzeigen gewährt (Anzeigenjahr). Wiederholungsrabatte gelten nur inner-
halb eines solchen Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht 
anders vereinbart.
3.7. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf rückwirkenden Nachlass, sofern der Grundauf-
trag nachlassfähig war. Der Anspruch erlischt, wenn er nicht spätestens einen Monat vor Ablauf des Anzei-
genjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das vorhergesehene Auftragsvolumen, so wird 
der zu viel gewährte Preisnachlass nachträglich in Rechnung gestellt.
3.8. Bei Zahlungsverzug werden Zinsen entsprechend § 288 BGB berechnet. Mahn- und Inkassokosten, die 
durch Zahlungsverzug entstehen, trägt der Auftraggeber. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weite-
re Ausführung eines laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zurückstellen und Vorauszahlung verlangen. 
Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, 
auch während der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen abweichend von einem 
ursprünglich vereinbarten Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Anzeigenentgelts und vom Ausgleich 
offener Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
3.9. Der Auftraggeber ist verpflichtet, Bestätigungen und Rechnungen auf offensichtliche Schreib- und 
Rechenfehler sowie Bestätigungen auf Abweichungen von der Bestellung zu prüfen und dem Verlag et-
waige Unstimmigkeiten unverzüglich mitzuteilen. Der Verlag behält sich das Recht vor, bei offensichtlichen 
Unrichtigkeiten in Rechnungen wie Rechenfehler bzw. Schreibfehler, diese bis zu sechs Monate nach Rech-
nungsstellung zu korrigieren.
3.10. Aus einer Auflagenminderung kann kein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im 
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf 
andere Weise genannte durchschnittliche Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. 
Eine Auflagenminderung im vorgenannten Sinne gilt nur dann als ein zur Preisminderung berechtigender 
Mangel, wenn eine zugesicherte Auflage um mindestens 20 % unterschritten wird.
3.11. Ein Recht zur Aufrechnung steht dem Auftraggeber nur zu, wenn seine Gegenansprüche rechtskräftig 

festgestellt oder vom Verlag ausdrücklich schriftlich anerkannt sind. Zur Ausübung eines Zurückbe-
haltungsrechtes ist der Kunde nur insoweit befugt, als Gegenansprüche aus dem gleichen Vertrags-
verhältnis bestehen.
§ 4 Vertragsabwicklung, weitere Kosten
4.1. Anzeigenaufträge sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend 
mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.
4.2. Für die rechtzeitige Lieferung fehlerfreier Druckvorlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für 
erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckvorlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. 
Der Verlag schuldet für die belegte Ausgabe übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Möglichkeiten. Druckvorlagen werden nur auf besondere Aufforderung inner-
halb von 4 Wochen nach ihrer Überlassung an den Auftraggeber zurückgesandt, andernfalls gehen 
sie in das Eigentum des Verlages über. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Monate nach Ablauf 
des Auftrages.
4.3. Kosten für die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie für vom Auftrag-
geber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführun-
gen trägt der Auftraggeber.
4.4. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Ver-
antwortung für die Richtigkeit des zurückgesandten Abzugs. Geht der Abzug nicht fristgemäß beim 
Verlag wieder ein, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.
4.5. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Anzeigen ist rechtzeitig vor Erschei-
nen mit dem Verlag abzustimmen. Textteilanzeigen müssen sich schon durch ihre Grundschrift vom 
redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die nicht als solche zu erkennen 
sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.
4.6. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach Veröffentlichung der Anzeige auf-
bewahrt und dem Auftraggeber auf normalem Postwege auf dessen Kosten zugesandt (auch wenn es 
sich um ursprüngliche Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewähr für die Verwahrung 
und rechtzeitige Weitergabe der Offerten übernimmt der Verlag nicht.
4.7. Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigenschlüsse und Erscheinungstermine sind für den 
Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, diese kurzfristig dem Produktionsablauf entsprechend 
anzupassen.
4.8. Anzeigenaufträge können nur rechtzeitig, spätestens zum Anzeigenschlusstermin, und schriftlich, 
per Telefax oder E-Mail gekündigt werden. Ist die Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftrag-
geber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung der bis zur Kündigung an-
gefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.
4.9. Der Auftraggeber ist für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der Anzeige verantwortlich. Er 
stellt den Verlag von allen Ansprüchen Dritter wegen der Veröffentlichung der Anzeige frei, einschließ-
lich der angemessenen Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Verlag ist nicht zur Prüfung verpflichtet, ob 
ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beeinträchtigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Verfügung 
z. B. zum Abdruck einer Gegendarstellung aufgrund der geschalteten Anzeige verpflichtet, hat der 
Auftraggeber die Kosten der Gegendarstellung nach der gültigen Anzeigenpreisliste zu tragen.
4.10. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen ge-
genüber den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewährte 
Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem sog. Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt, Boni 
und Mängelnachlass. Die Vermittlungsprovision fällt nur bei Vermittlung von Aufträgen Dritter an. Sie 
wird nur an vom Verlag ausdrücklich anerkannte Werbeagenturen vergütet unter der Voraussetzung, 
dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung der fertigen und 
druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem 
Verlag steht es frei, Aufträge von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsmäßigen 
Ausübung der Agenturtätigkeit oder der Bonität der Werbeagentur bestehen. Anzeigenaufträge 
durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagen-
turen Aufträge erteilen, kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein 
Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des 
Werbungtreibenden vereinbart werden.
Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.
§ 5 Gewährleistung
5.1. Für die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten 
Plätzen wird keine Gewähr übernommen.
5.2. Der Verlag schuldet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen entsprechend 
Ausdruck auf Auflagenpapier. Voraussetzung hierfür ist die Zusendung geeigneter Druckvorlagen 
(vgl. Angaben in der Preisliste).
5.3. Farbanzeigen: Bei digital übermittelten Druckvorlagen für Farbanzeigen ist gleichzeitig ein Farb-
Proof vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine Ersatzansprüche des Kunden wegen et-
waiger Farbabweichungen.
5.4. Reklamationen müssen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mängeln spätestens innerhalb von 

zwei Wochen nach Eingang der Rechnung - bei Kaufleuten als Auftraggeber jedoch unverzüglich - geltend 
gemacht werden. Nicht offensichtliche Mängel muss der Auftraggeber spätestens ein Jahr nach Veröffent-
lichung der entsprechenden Druckschrift reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz recht-
zeitiger Lieferung einwandfreier Druckvorlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der Auftraggeber den 
Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige verlangen. Der Anspruch auf Nacherfüllung ist ausgeschlossen, 
wenn dies für den Verlag mit unverhältnismäßigen Kosten verbunden ist. Lässt der Verlag eine ihm gesetzte 
angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfüllung, ist die Nacherfüllung dem Auftraggeber 
nicht zumutbar oder schlägt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zurückzutreten oder 
Zahlungsminderung in dem Ausmaß geltend zu machen, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt 
wurde. Gewährleistungsansprüche von Kaufleuten verjähren 12 Monate nach Veröffentlichung der entspre-
chenden Anzeige.
5.5. Sind etwaige Mängel der vom Kunden gelieferten Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern 
werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Kunde bei ungenügendem Abdruck keine An-
sprüche.
5.6. Beachtet der Auftraggeber die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Übermittlung von digita-
len Druckunterlagen nicht, so stehen ihm keine Ansprüche wegen fehlerhafter Anzeigenveröffentlichung 
zu. Dies gilt auch, wenn der Auftraggeber schuldhaft sonstige Regelungen dieser AGB und der Preisliste 
nicht beachtet, die für die Qualität der Anzeigenveröffentlichung unmittelbar von Bedeutung sind.
5.7. Der Auftraggeber haftet dafür, dass die übermittelten Dateien frei von Computerviren sind. Dateien 
mit Computerviren kann der Verlag löschen, ohne dass der Kunde hieraus Ansprüche herleiten könnte. Der 
Verlag behält sich zudem Ersatzansprüche vor, wenn die Computerviren beim Verlag weiteren Schaden 
verursachen.
5.8. Für vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) übernimmt der Verlag keine 
Gewähr für die Richtigkeit der als geliefert bezeichneten Mengen oder Qualitäten.
§ 6 Haftung
6.1. Der Verlag haftet für vorsätzlich oder grob fahrlässig verursachte Schäden, für Schäden aus schuldhafter 
Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit sowie für Schäden aufgrund mindestens leicht 
fahrlässiger Verletzung einer Pflicht, die für die Erreichung des Vertragszwecks von wesentlicher Bedeutung 
ist (Kardinalspflicht). Die Schadensersatzpflicht ist - abgesehen von der Haftung für Vorsatz und schuld-
hafter Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit - auf den vorhersehbaren, typischerweise 
eintretenden Schaden begrenzt. Im Übrigen sind Schadenersatzansprüche gegen den Verlag unabhängig 
vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Soweit die Haftung des Verlages nach den vorstehenden Regelungen 
ausgeschlossen oder beschränkt ist, gilt dies auch für die persönliche Haftung seiner Mitarbeiter, Vertreter 
und Erfüllungsgehilfen. Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberührt.
6.2. Schadensersatzansprüche gegen den Verlag verjähren, abgesehen von Ansprüchen aus unerlaubter 
oder vorsätzlicher Handlung, in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber von den An-
spruch begründenden Umständen Kenntnis erlangt hat oder hätte erlangen müssen.
6.3. Der Verlag wird im Falle höherer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten Arbeitskampfmaßnah-
men von der Verpflichtung zur Auftragserfüllung frei; Schadensersatzansprüche bestehen deswegen nicht.
§ 7 Speicherung von Kundendaten
7.1. Die Datenverarbeitung erfolgt nach Maßgabe der geltenden Regelungen des Bundesdatenschutzge-
setzes. Der Verlag speichert die personenbezogenen Kundendaten (Bestandsdaten und Nutzungsdaten) 
zur Vertragsabwicklung und gibt diese auch nur zu diesem Zweck gegebenenfalls an Dritte weiter.
Im Übrigen erfolgt bei berechtigtem Interesse zum Zwecke der Kreditprüfung ein Datenaustausch mit Kon-
zernunternehmen, Auskunfteien sowie der Schutzgemeinschaft für allgemeine Kreditsicherung (Schufa).
7.2. Daneben werden die persönlichen Daten des Auftraggebers gemäß der aktuellen Datenschutzerklä-
rung verarbeitet.
§ 8 Widerrufsrecht / Widerrufsbelehrung
Hinweis: Das Widerrufsrecht besteht nicht, da die vorliegenden Leistungen auf einer individuellen Auswahl 
sowie auf die persönlichen Bedürfnisse des Verbrauchers zugeschnittene Leistungen darstellen.
§ 9 Schlussbestimmungen
9.1 Der Verlag behält sich die Änderung der vorliegenden AGB vor. Änderungen der Nutzungsbedingungen 
werden dem Kunden mindestens vier Wochen vor Inkrafttreten in Textform mitgeteilt. Dazu ist der Verweis 
auf die Internetadresse, unter der die aktuelle Fassung abrufbar ist, ausreichend. Wird den Änderungen 
nicht binnen eines Monats nach Zugang widersprochen, gelten diese als angenommen. Bei fristgerechtem 
Widerspruch gilt der Vertrag unverändert fort.
9.2 Anwendbar ist deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts. Erfüllungsort ist Aschau 
i.Chiemgau.
9.3 Handelt es sich bei dem Kunden um einen Kaufmann, eine juristische Person des öffentlichen Rechts 
oder öffentlich-rechtliches Sondervermögen, so ist Gerichtsstand Rosenheim. Dies gilt auch, wenn der Kun-
de keinen allgemeinen Gerichtsstand im Inland oder seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt nach 
Vertragsabschluss in das Ausland verlegt hat oder sein Wohnsitz oder gewöhnlicher Aufenthaltsort zum 
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist.
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ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
Preisliste gültig ab 01.07.2015 (alle Preise in Euro, zzgl. MwSt.)

Allgemeine Geschäftsbedingungen (AGB) / Onlinewerbung

1. Werbeauftrag 
(1) “Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über 
die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Informations- und Kommunikations-
diensten, insbesondere dem Internet, zum Zwecke der Verbreitung.
(2) Für den Werbeauftrag gelten ausschließlich die Allgemeinen Geschäftsbedingungen sowie die Preis-
liste der MedienCompany GmbH, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. Die Gültigkeit et-
waiger Allgemeiner Geschäftsbedingungen des Auftraggebers oder sonstiger Inserenten ist, soweit sie 
mit diesen allgemeinen Geschäftsbedingungen nicht übereinstimmen, ausdrücklich ausgeschlossen. Bei 
Aufträgen für Werbeschaltungen, die sich auf Online-Medien und andere Medien beziehen, gelten die 
jeweiligen Allgemeinen Geschäftsbedingungen für das betreffende Medium entsprechend.
2. Werbemittel
(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen kann zum Beispiel aus einem 
oder mehreren der genannten Elemente bestehen: – aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/
oder Bewegtbildern (u. a. Banner), – aus einer sensitiven Fläche, die bei Anklicken die Verbindung mittels 
einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auf-
traggebers liegen (z. B. Link).
(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als Werbung deut-
lich kenntlich gemacht.
3. Vertragsschluss 
(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsätzlich 
durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Bestätigung des Angebots durch die MedienCompany 
GmbH zustande. Auch bei mündlichen oder fernmündlichen Bestätigungen liegen die Allgemeinen Ge-
schäftsbedingungen zugrunde.
(2) Soweit Werbeagenturen das Angebot für ihren Kunden bestätigen, kommt der Vertrag im Zweifel mit 
der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbungtrei-
bender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt werden. Die Medien-
Company GmbH ist berechtigt, von den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.
(3) Werbung für Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden oder sonstigen Inse-
renten innerhalb eines Werbeauftritts (z. B. Banner-, Pop-up-Werbung …) bedürfen einer zusätzlichen 
schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.
4. Abwicklungsfrist 
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner Werbemittel einge-
räumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Vertragsabschluss abzuwickeln.
5. Auftragserweiterung
Sollen innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt vorhandener 
Kapazität auch über die im Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abgerufen werden, be-
darf das der schriftlichen Form. Der Verlag ist nicht verpflichtet, dem Wunsch nachzukommen.
6. Nachlasserstattung 
(1) Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die die MedienCompany GmbH nicht zu vertreten hat, so 
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen 
dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass der MedienCompany 
GmbH zu erstatten.
7. Datenanlieferung 
(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemäße, insbesondere dem Format oder den technischen 
Vorgaben des Verlags entsprechende Werbemittel 3 Werktage vor Schaltungsbeginn anzuliefern.
(2) Die Pflicht der MedienCompany GmbH zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach 
seiner letztmaligen Verbreitung.
(3) Kosten der MedienCompany GmbH für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende Änderun-
gen des Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen.
8. Ablehnungsbefugnis 
(1) Die MedienCompany GmbH behält sich vor, Werbeaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen ei-
nes Abschlusses – abzulehnen bzw. zu sperren, wenn – deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche 
Bestimmungen verstößt oder – deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren 
beanstandet wurde oder – deren Veröffentlichung für die MedienCompany GmbH wegen des Inhalts, der 
Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist.
(2) Insbesondere kann die MedienCompany GmbH ein bereits veröffentlichtes Werbemittel zurückziehen, 
wenn der Auftraggeber nachträglich Änderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder die 
Daten nachträglich verändert werden, auf die durch einen Link verwiesen wird und hierdurch die Voraus-
setzungen des Absatzes 1 erfüllt werden.
9. Rechtegewährleistung 
(1) Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen Rechte 
besitzt. Der Auftraggeber stellt die MedienCompany GmbH im Rahmen des Werbeauftrags von allen 

Ansprüchen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen können. 
Ferner wird die MedienCompany GmbH von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung frei-
gestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die MedienCompany GmbH nach Treu und Glauben mit 
Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenüber Dritten zu unterstützen.
(2) Der Auftraggeber überträgt der MedienCompany GmbH sämtliche für die Nutzung der Werbung 
in Online-Medien aller Art, einschließlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, 
Leistungsschutz- und sonstige Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfältigung, Verbreitung, 
Übertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich 
in dem für die Durchführung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in 
allen Fällen örtlich unbegrenzt übertragen und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten 
technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.
10. Gewährleistung der MedienCompany GmbH 
(1) Die MedienCompany GmbH gewährleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine 
dem jeweils üblichen technischen Standard entsprechende, bestmögliche Wiedergabe des Werbe-
mittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht möglich 
ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die Gewährleistung gilt nicht für un-
wesentliche Fehler. Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere 
vor, wenn er hervorgerufen wird
– �durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware  

(z. B. Browser),
– durch Störung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber,
– durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens,
– �durch unvollständige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies  

(Zwischenspeichern).
(2) Bei ungenügender Wiedergabequalität des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch auf 
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem Ausmaß, in dem 
der Zweck des Werbemittels beeinträchtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der Er-
satzwerbung, hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung 
des Auftrags.
(3) Sind etwaige Mängel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber 
bei ungenügender Veröffentlichung keine Ansprüche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten 
Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor Veröffentlichung der nächstfolgenden Werbe-
schaltung auf den Fehler hinweist.
11. Leistungsstörungen
Fällt die Durchführung eines Auftrags aus Gründen aus, die die MedienCompany GmbH nicht zu 
vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen technischen Gründen), insbesondere wegen 
Rechnerausfalls, höherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Störungen aus dem 
Verantwortungsbereich von Dritten (z. B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbie-
tern oder aus vergleichbaren Gründen, so wird die Durchführung des Auftrags nach Möglichkeit 
nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und für den Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Be-
seitigung der Störung bleibt der Vergütungsanspruch der MedienCompany GmbH bestehen.
12. Haftung 
(1) Schadensersatzansprüche sind ausgeschlossen. Dies gilt nicht, soweit zwingend gehaftet wird, 
z. B. in Fällen des Vorsatzes, der groben Fahrlässigkeit, für Körperschäden, wegen der Übernahme 
einer Garantie für das Vorhandensein einer Eigenschaft oder der Verletzung wesentlicher Vertrags-
pflichten: Der Schadensersatz für die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten ist jedoch auf den 
vertragstypischen, vorhersehbaren Schaden begrenzt, soweit nicht Vorsatz oder grobe Fahrlässig-
keit vorliegt oder wegen der Übernahme einer Garantie für das Vorhandensein einer Eigenschaft 
gehaftet wird.
(2) Bei grober Fahrlässigkeit des einfachen Erfüllungsgehilfen ist die Haftung gegenüber Unterneh-
mern dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden beschränkt. Die gilt nicht für die Verlet-
zung wesentlicher Vertragspflichten.
13. Preisliste
(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung im Internet veröffentlichte Preisliste. Für von der 
MedienCompany GmbH bestätigte Aufträge sind Preisänderungen allerdings nur wirksam, wenn sie 
von der MedienCompany GmbH mindestens einen Monat vor Veröffentlichung des Werbemittels 
angekündigt werden. Im Falle einer Preiserhöhung steht dem Auftraggeber ein Rücktrittsrecht zu. 
Das Rücktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung über die Preiserhöhung 
ausgeübt werden.
(2) Nachlässe bestimmen sich nach der jeweils gültigen Preisliste. Werbeagenturen und sonstige 
Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den 
Werbungtreibenden an die Preislisten der MedienCompany GmbH zu halten. Agenturprovisionen 
werden nur dann von der MedienCompany GmbH geleistet, wenn eine aktive Vermittlung des Wer-
betreibenden an den Verlag erfolgte und eine entsprechende werbliche Beratung nachweisbar ist. 

Es gelten die Konditionen der aktuellen Preisliste.
14. Zahlung und Zahlungsverzug
Im Falle des Verzugs des Vertragspartners kann die MedienCompany GmbH für jede Mahnung nach Ver-
zugseintritt eine Bearbeitungsgebühr von € 10,00 erheben. Dem Vertragspartner bleibt bezüglich der 
Bearbeitungsgebühr der Nachweis unbenommen, ein Schaden sei nicht entstanden oder wesentlich 
niedriger.
15. Kündigung
Kündigungen von Werbeaufträgen sind möglich bis zwei Wochen vor Kampagnenstart und müssen 
schriftlich oder per E-Mail erfolgen.
16. Datenschutz 
Personenbezogene Daten des Auftraggebers werden bei der MedienCompany GmbH zur Erfüllung eige-
ner Geschäfts- und Werbezwecke der MedienCompany GmbH mittels Datenverarbeitung gespeichert. 
Der Nutzung der Daten zum Zwecke der Werbung oder der Markt- und Meinungsforschung kann der 
Auftraggeber jederzeit widersprechen.
17. Geltendes Recht und Gerichtsstand
(1) Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland. Die Bestimmungen des UN-Kaufrechts finden keine 
Anwendung.

(2) Erfüllungsort und Gerichtsstand ist Traunstein.

(3) Sollten einzelne Bestimmungen des Vertrags einschließlich Regelungen der Allgemeinen Geschäfts-
bedingungen ganz oder teilweise unwirksam sein oder werden, so wird hierdurch die Gültigkeit der 
übrigen Bestimmungen nicht berührt. Eine hierdurch entstehende Lücke ist so auszufüllen, wie die 
Vertragsparteien es getan hätten, vorausgesetzt, sie hätten die Unwirksamkeit der betreffenden Bestim-
mung gekannt.

Stand: 01. Juli 2015

Angaben zum Anbieter

MedienCompany GmbH | Amselweg 2 | 83229 Aschau i.Chiemgau
Sitz der Gesellschaft: Aschau i.Chiemgau
Eingetragen beim Amtsgericht Traunstein unter HRB  18711
UST-ID-Nr. DE 223 237 239 | Geschäftsführer: Beate Döring
Tel.: ++49 (0) 8052 – 9511966 | Fax: ++49 (0) 8052 – 9511968
E-Mail: info(at)MedienCompany.de | Internet: www.MedienCompany.de
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Der Name „MedienCompany GmbH“ ist gemäß §§ 5, 15 MarkenG 
titelgeschützt. Gleiches gilt für die Firmennamen der Business-Units der 
MedienCompany GmbH: „Apothekenverlag“, „Medizin-Medienverlag“, 
„Krankenhausverlag“, „Klinikverlag“, „Pflegeverlag“ und „Patientenverlag“.

Gleichermaßen titelgeschützt gemäß §§ 5, 15 MarkenG sind die Wort-
marke NEUROMEDIZIN, die Onlinepublikation NEUROMEDIZIN.de 
und die Print-Publikationen NEUROMEDIZIN | MAGAZIN und  FOKUS | 
NEUROMEDIZIN.

Titelschutzhinweise


